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ABSTRACT: Based mainly on social interactionism (ISD), this article aims to prove
that (1) generic aspects can influence the choice of the modality/point of view
marker by the producer; (2) modal values can be inferred by a statement;(3) the
enonciative complexity is in relation with the choice of the modality; (4) the image
can act differently depending on the textual genre it is included. Considering that
the verbal and non-verbal resources interact and act differently, depending on the
genre, we intend to prove the importance of the visual construction as a point of
view marker in some textual genres. Besides the ISD, the analysis was developed
with theoretical contribution from Campos & Xavier (1991); Charaudeau (1992);
Le Querler (1996) e Campos (2004).
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1. Introducéo

Na perspectiva adotada neste artigo, assumir-se-a4 que 0s géneros tex-
tuais podem ser analisados a partir de textos empiricos que correspondem a
unidades comunicacionais globais que interpretam a atividade de linguagem
em que se inserem e esta Ultima, por sua vez, é traduzida no proprio texto. E,
ainda, que todo texto ao ser produzido adota e adapta modelos de tex-
to/género ja existentes.

Dessa forma, ao se analisar um texto empirico, que pode vir a ser plu-
rissemiotico em funcao do género ao qual se integra, devemos levar em con-
ta fatores contextuais de ordem praxioldgica e aspectos linglistico-textuais,
duas vertentes que compdem intrinsecamente género/texto e que interagem
entre si. Assim, na analise de certos textos, aspectos ndo-lingiisticos devem
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ser relacionados com o0s aspectos linguisticos de forma a se perceber o fun-
cionamento dos componentes que estdo presentes no texto e, com isso, con-
tribuir para o entendimento das atividades comunicativas humanas.

Com isso, dentro do quadro tedrico-metodolégico do Interacionismo
Sociodiscursivo (doravante 1SD) em que as operagOes psicoldgicas realiza-
das por um agente quando se depara com dada situacdo de acdo de lingua-
gem determinam ndo s6 a escolha do género como a prépria arquitetura tex-
tual (infraestrutura, mecanismos de textualizacdo e mecanismos enunciati-
vos), temos como objetivo estudar de que forma a escolha das modalizacdes
e de outros marcadores de ponto de vista € condicionada por questdes relati-
vas aos géneros.

Tendo como base o pressuposto acima referido, procurar-se-a defender
a tese de que as modalizacOes, que fazem parte dos mecanismos enunciati-
vos integrantes da arquitetura textual, sdo coibidas por questbes de ordem
genérica, como pontua Bronckart (1999). Face ao exposto, pretende-se
demonstrar a correlacdo entre a selecdo ou ndo de um tipo de modalidade
linguistica / marcador de ponto de vista e as coer¢des contextuais presentes
em um género iconico-verbal. Tal estudo se centrard em procurar responder
principalmente a trés importantes questdes: (1) como encontrar caminhos
para a analise dos mecanismos enunciativos em géneros plurissemiéticos?
(2) como lidar com a complexidade de instancias de produgdo em géneros
textuais que poderiam ser considerados ndo-autorais!? 3) como classificar
valores modais implicitos?

Para responder tais questdes, centrar-nos-emos na analise de dois géne-
ros textuais: um cartoon do Luis Afonso? (cartunista portugués) datado do
dia 24 de janeiro de 2006 e um outdoor politico do Partido Nacional Reno-
vador (PNR) de marco de 2007. No intuito de atingirmos 0 nosso objetivo,
este trabalho seré dividido em duas partes.

Primeiramente, procurar-se-a mostrar, dentro do quadro teérico do I1SD,
de que forma a categoria gramatical “modalizacdo” € definida e integrada
aos mecanismos enunciativos. Ainda, no intuito de dar conta da analise dos
géneros de texto selecionados, complementaremos a proposta apresentada
pelo I1SD, para o estudo desta categoria, com o contributo de outras perspec-
tivas tedricas que estudaram a questao, entre elas: Culioli (1990), Campos &
Xavier (1991), Charaudeau (1992), Le Querler (1996), Campos (1997,
2004). Com isso, neste trabalho, ndo deixamos de relevar o tratamento insu-
ficiente que é dado pela gramética tradicional ao fenébmeno da modalizacéo,

1 Neste trabalho, consideramos os géneros ndo-autorais aqueles que ndo possuem uma indi-
cagdo paratextual no titulo ou no sub-titulo e fazem parte dos géneros instituidos. Para esta
definicdo, baseamo-nos em Maingueneau (2005: 97). Esse autor afirma que os géneros
autorais apresentam tal caracteristica. Estes ultimos, inclusive, correspondem, para o autor,
aqueles denominados rotineiros e autorais, em publicagGes anteriores.

2 Cartunista portugués dos jornais A Bola e Publico (onde publica ha dezassete anos a tira
diaria Bartoon), dentre outros.
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uma vez que este ndo é visto pelos gramaticos em geral sob o prisma enun-
ciativo.

Numa segunda parte, observar-se-a a correlacdo que possa vir a ser
estabelecida entre essas estratégias enunciativas e 0s géneros selecionados
através da anéalise dos textos.

Na verdade, com este trabalho, pretendemos corroborar a tese de que
tanto as modalidades quanto os marcadores de ponto de vista sdo unidades
semidticas fortemente condicionadas pelos géneros textuais em que estdo
integrados.

2. Fundamentacao teorica

No quadro tedrico do ISD, como sabemos, existe um modelo coerente
da organizacdo interna dos textos que corresponde a prépria arquitetura
textual ou ao folhado textual. No interior deste, existem trés niveis hierarqui-
cos®, o mais superficial (uma vez que estd mais relacionado a interacio esta-
belecida entre o agente produtor e 0s seus destinatarios) corresponde aos
mecanismos enunciativos. Estes envolvem duas vertentes: de um lado, uma
voz supra-ordenada que rege as diferentes vozes do texto e, de acordo com o
tipo de discurso mobilizado, podera ser a de um expositor ou de um narrador
e vozes infra-ordenadas — voz do autor, vozes de personagens, de instancias
sociais —; do outro, as modalizagdes* que traduzem comentérios acerca de
elementos do contelido tematico®. Esses mecanismos enunciativos, segundo
Bronckart, parecem mais relacionados a organizacdo geral do género
(Bronckart, 2004: 116).

Para o estudo da modalizacgdo, objeto de estudo deste trabalho, sdo pon-
tuadas, dentro do ISD, quatro funcdes, sdo elas: a l16gica, a dedntica, a apre-
ciativa e a pragmatica. A primeira diz respeito a uma avaliacdo de elementos
do conteddo temaético, seguindo critérios (ou conhecimentos) elaborados a
partir do mundo objetivo; a segunda consiste numa avaliacdo de certos ele-
mentos do conteldo tematico apoiada em valores, opinides e regras constitu-

3 Os outros niveis sdo: um nivel mais profundo denominado infra-estrutura do qual fazem
parte o plano do texto, os tipos de discurso, as seqiiéncias e outras formas de planificacao;
um nivel intermediario em que existem os mecanismos de textualizacdo (conexdo, coesdo
verbal e nominal). Para mais detalhes, ver Bronckart (1999).

4 Bronckart (1999: cap. IX) ndo faz a distingdo entre modalidade e modalizagdo. Autores
como Vion (2004: 101) fazem essa distingdo e pontuam que a modalidade pode ser definida
como “I’univers dans lequel le sujet réagissant inscrit la représentation qu’il construit de son
discours”, sendo assim, esta sempre presente no enunciado. Ja a modalizagdo corresponde a
uma atitude particular: o desdobramento enunciativo, a que Authier-Revuz (1995) denomi-
na modalizacdo autonimica. Nos preferimos, neste trabalho, ndo fazer distingdo entre mo-
dalidade e modalizacéo.

Lembremos que a definicdo de “modalidade linguistica” é de certa forma consensual e
corresponde a categoria gramatical que representa as diferentes atitudes do locutor em rela-
¢do a um conteudo proposicional e ao seu interlocutor — Palmer (1986); Campos (2004),
dentre outros.

o
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tivas do mundo social; a terceira consiste numa avaliacdo a partir do mundo
subjetivo de aspectos do conteldo tematico; a quarta € de responsabilidade
de uma entidade constitutiva do contetdo tematico (personagem, grupo,
instituicdo) que atua como agente. Vale ressaltar que essas funcbes sdo
demarcadas por estruturas linglisticas diversas, sendo que uma categoria
pode estar inserida em mais de uma funcéo.

Ressalte-se ainda que, embora muitas dessas classificacdes ja tivessem
sido propostas por outras correntes teodricas®, o grande contributo do ISD
para o estudo das modaliza¢Oes foi o fato de relaciona-las aos géneros tex-
tuais. Como afirma Bronckart:

[...] enquanto alguns textos estdo saturados de unidades de modalizacdo, em
outros, essas mesmas unidades sdo raras ou ausentes. Essas diferencas de fre-
quéncia parecem estar relacionadas ao género a que pertence o texto: as unida-
des de modalizacdo poderdo, por exemplo, estar quase ausentes em algumas
obras enciclopédicas, em alguns manuais cientificos, ou ainda em alguns “faits
divers”.

Bronckart (1999: 334)

Se a categorizacdo das modalizagdes pontuada pelo ISD parece ser sufi-
ciente para a andlise de certos textos, observamos que, para outros, ela ndo
consegue ‘dar conta’ da complexidade enunciativa instaurada textualmente.
No nosso caso, inclusive, ao trabalhar com textos inseridos em géneros ico-
nico-verbais, ela ndo nos é suficiente, tendo de complementé-la com o con-
tributo de outros teoricos que estudaram essa problemética. Dessa forma,
salientaremos aspectos levantados por Campos & Xavier (1991), Charau-
deau (1992), Le Querler (1996) e Campos (2004) que nos ajudaram a anali-
sar 0s textos e complementar algumas questdes pouco exploradas pelo I1SD,
no que tange ao estudo das modalizacdes.

Um primeiro fator a ser salientado é que os textos, por nés analisados,
mesclam, no universo textual, unidades plurissemioticas (verbais e ndo-
-verbais), sendo que algumas dessas unidades ndo-verbais podem vir a mar-
car também avaliagbes, comentarios de vozes instaurados textualmente.
Conseqlientemente, consideraremos que poderdo existir marcadores de pon-
to de vista’ ndo-verbais, que denotam a atitude do Locutor em relagdo ao
contetdo proposicional. Tais marcadores serdo de extrema relevancia no
nosso caso, pois trabalhamos, como ja mencionamos, com géneros plurisse-

6 Citemos, neste contexto, o trabalho de Bally (1945), ou os de Culioli (1990) e Pottier
(2000). Em Portugués europeu, os contributos de Campos & Xavier (1991), Carrera (1997),
Campos (2004).

7 Neste trabalho, os indices paraverbais serdo designados marcadores de ponto de vista para
que nado haja interferéncia com a nog¢do de modalidade lingiistica que vem sendo estudada
ha muito por varias abordagens teoricas. Vale ressaltar que varios outros teéricos fazem
menc&o a outros elementos que atuam como “modalidades”: Le Querler (1996: 61) mencio-
na a importancia da entoa¢do em enunciados orais; Kress & Leewen (1996: cap. 5) salien-
tam a relevancia dos modality markers na comunicacéo visual.
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mioticos. Como afirma Charaudeau (1992), em Grammaire du sens et de
I’expression, numa citacao de grande pertinéncia:

Il peut se faire enfin que la Modalisation ne soit exprimée par aucune marque
linguistique, et que ce soit I’organisation d’ensemble de I’énoncé qui, en rela-
tion avec d’autres indices verbaux ou paraverbaux (intonation, gestes, re-
gards, ponctuation), et les particularités de la situation de communication,
témoigne d’une Modalité énonciative particuliere.

Charaudeau (1992: 573) — grifo nosso

Outro aspecto relevante é que, diferentemente do ISD, que afirma que
as modalizactes devem ser sempre realizadas linguisticamente por unidades
ou conjuntos de unidades lingiisticas, pensamos — e 0 provaremos pelas
analises — que qualquer asser¢do, mesmo ndo instanciada por um marcador
linglistico, pode vir a apresentar implicitamente uma modalizacdo. Como
afirma Le Querler:

L’assertion simple [...] ne contient aucun marqueur de I’attitude du locuteur: le
contenu propositionnel est posé, I’attitude du locuteur est constatative ou in-
formative, sans aucun marqueur explicite de modalisation [...]. Mais [...] une
assertion simple peut aussi véhiculer une modalité implicite, qu’on peut mettre
en évidence par la possibilité d’équivalence avec un énoncé contenant un mar-
queur explicite de modalisation.

Le Querler (1996: 61-62)

E, ainda, a semelhanca de Campos & Xavier (1991) e de Campos
(2004), pensamos que mesmo uma asser¢do ndo instanciada por um marca-
dor linglistico terad certo valor modal epistémico. No caso das modalidades
epistémicas, o Locutor pode vir a assumir ou validar, em graus diversos, um
determinado contedo proposicional ou relagdo predicativa. Essa validagdo
pode ser apresentada numa escala continua de valores assertivos. Estes
podem ser delimitados por dois p6los: um de assungdo méxima — polo posi-
tivo — em que estdo presentes a assercdo positiva e/ou negativa; outro de
assungdo minima ou nula — pélo negativo — no qual o Locutor ndo dispde de
elementos linguisticos para validar a relacdo predicativa. Dessa forma, mes-
mo géneros mais instituidos podem apresentar certo grau de modalizacéo.

Tendo complementado o quadro teérico do ISD com questdes relevan-
tes, a partir da propria ‘solicitacdo’ dos textos em analise, passaremos ao
exame do corpus. No entanto, é de se ressaltar que as modalizagcdes — bem
como os marcadores de ponto de vista — podem ser oriundos de qualquer
voz enunciativa e, decidiu-se, em muitos momentos, pontuar as vozes que
originaram essas modaliza¢des para, posteriormente, poder classifica-las.
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3. Analise dos textos

3.1. Analise do texto: o cartoon

Segundo Mendonga (2002), o cartoon é uma atividade comunicativa que
tem por objetivo expressar idéias e opinides, sejam elas politicas, religiosas,
esportivas ou mesmo sociais, atraveés de uma imagem ou sequéncia de ima-
gens, dentro de quadrinhos ou ndo, podendo ter balGes ou legendas, podendo
ser atemporal ou envelhecer junto com as noticias jornalisticas. O cartoon
pode ser definido como um texto humoristico ou satirico publicado normal-
mente em revistas ou jornais. Esse género textual pode conter elementos cari-
caturais ou conjugar-se em uma banda desenhada, chamando, assim, a nossa
atencdo para uma leitura rapida e prazerosa. Na feitura do cartoon, que prende
a atencdo do leitor por um tempo mais curto, utiliza-se uma grande composi-
cao ndo-verbal trazendo ou ndo trazendo linguagem verbal. Alias, é a presenca
da imagem que faz com que esse género seja reconhecido como ic6nico ou
iconico-verbal, no qual texto e desenho desempenham papel central. O funcio-
namento de tal parceria cria os pardmetros da situacdo de acdo da linguagem
em curso, trazendo informagdes sobre personagens, grupos ou instituicdes e
sua relagdo com o contexto em que estao inscritos.

Esse género apresenta uma agdo comunicativa condicionada pelo con-
texto sociocultural. Desse modo, para uma compreensdo do cartoon, é necés-
s&rio um conhecimento prévio que nasce da apreensdo das informagfes do
mundo ordinario e que gera inferéncias, possibilitando, assim, um entendi-
mento de idéias e comportamentos sociais. Outra caracteristica do cartoon é
a construcdo do humor a partir de uma leitura répida, possibilitada pela apre-
sentagdo de uma imagem congelada e distorcida, caricatural, de algum per-
sonagem conhecido ou ndo. Vejamos a figura 1 (pagina seguinte).

Por se tratar de um texto iconico-verbal, na anélise da suas categorias, é
imprescindivel estabelecer o papel que a imagem tem nos diferentes niveis da
arquitetura textual. Isso também é valido para a anélise dos mecanismos enun-
ciativos presentes no universo textual. Ao elaborar o cartoon, o autor traz o
mundo ordinario (o mundo real dos agentes da producdo textual) para o texto.
Através dos dialogos, temos acesso ao momento da producdo em cena; e, atra-
vés da imagem, conhecemos ndo so a presenca dos produtores desses didlogos
como também temos acesso a situacdo de producdo fisica e social.

O cartoon que aqui analisamos, intitulado Bartoon, foi retirado do jor-
nal Publico, que tem tiragem diaria. Assim como o jornal, o Bartoon tam-
bém é diario. O autor do texto, Luis Afonso, apresenta sempre a cena do bar,
na qual temos o gargon como personagem constante, variando apenas aque-
les que frequentam o estabelecimento. Nessa cena de bar, ocorrem dialogos
sobre um tema que esté sendo recorrente na sociedade, ou ainda, sobre noti-
cias recentes que chamaram a atencéo da sociedade portuguesa e que estdo
sendo bastante comentadas pela midia. Nesse caso, 0 tema versa sobre a
eleicdo presidencial que ocorreu no inicio de 2006. O personagem visitante,
ndo identificado, pois ndo apresenta caracteristicas distintivas, |é para o gar-
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¢con uma noticia de jornal sobre o fato de um partido politico portugués, o
CDS-PP, ter considerado que a sua participacdo na campanha presidencial
tenha sido decisiva para a eleicdo do presidente. Ora, é importante saber que
o0 presidente eleito € membro do PSD, sendo este um dos maiores partidos de
Portugal. Em contrapartida, também vale salientar que o CDS-PP caracteri-
za-se como um partido pequeno e que esta sempre em coliga¢do com o PSD,
formando uma comunhdo de ideologias conservadoras e de Direita. Apesar
dessa coligacdo, esse partido vem perdendo a sua forca politica e, com isso,
tendo um papel perfunctdrio nessa eleigdo presidencial.

palrioon LUIS AFONSO

0 CS5-PF CONSIDERA ;
TR 5100 ESSERCIAL WA ELEICHD DE CAVACO SILVA

AW SIL. AQUELE *OUTRO PARTIDO®,
COMO CAVACO LHE CHAHAL..

Figura 1: Cartoon — 24 de janeiro de 2006

Apos a apresentacdo do conteldo tematico, podemos voltar a nossa
atencdo para a andlise dos mecanismos enunciativos. Como ja dissemos
anteriormente, falamos em modalidade quando nos referimos a validagdo
das relagOes predicativas. Ou seja, estamos considerando o conhecimento
que o enunciador tem sobre o acontecimento. Desta forma, o valor modal
pode ser definido como uma categoria expressa pela atitude e opinido do
sujeito enunciador frente a um acontecimento ou a aspectos determinados no
texto, com isso, pode vir a estar presente em toda a enunciacdo e se realiza
por meio de diversas unidades, sejam elas linglisticas ou néo.

Neste texto, em particular, a primeira marca de modalizacdo é posta j& no
primeiro baldo, quando o visitante 1€ a seguinte noticia ao garcon: “O CDS-PP
considera ter sido essencial na eleicdo de Cavaco Silva”. Nesse enunciado,
temos a presenca da modalidade apreciativa marcada pelo verbo do presente
do indicativo considera, pelo grupo verbal ter sido que ird funcionar como
auxiliar e, também, pelo adjetivo essencial; formando, assim, uma espécie de
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complexo modal. Segundo Bronckart (1999: 332), a modalidade apreciativa
marca-se pela presenca de uma ou mais avaliacdes sobre alguns aspectos do
contetido tematico. Essas avaliagcBes procedem de julgamentos manifestados
por uma das vozes enunciativas presentes no texto. Assim, a avaliacdo mani-
festada nessa primeira enuncia¢do é marcada tanto pelo verbo quanto pelo
adjetivo e é pronunciada pela voz do partido CDS-PP.

Ainda, com relacdo as vozes, podemos dizer que este cartoon é um
género autoral e, por conseguinte, temos o autor do texto como uma das
vozes marcadas. Essa voz é manifestada ndo s6 pela presenca do seu nome,
“Luis Afonso”, ao lado do titulo, Bartoon, como também pela sua propria
assinatura. Ja a imagem apresenta as vozes sociais marcadas pelo desenho do
garcon e do seu visitante e pela voz da midia representada no desenho do
jornal. Esta voz, por sua vez, sera a responsavel pela noticia lida pelo visi-
tante. Ora, podemos entender, entdo, que o autor ao colocar a imagem de um
jornal neste texto estabelece uma voz enunciativa procedente da midia escri-
ta. Portanto, quem anuncia a avaliacdo é a voz do jornal através da imagem,
trazendo a entidade que responde por essa avaliacdo, ou seja, o partido CDS-
-PP. Dessa forma, 0 autor passa a responsabilidade enunciativa para o jornal
gue, por sua vez, coloca o CDS-PP como responsavel pela avaliagdo expressa.

Outro ponto importante a ser observado na analise da modalizacdo des-
se texto é a colocacdo das aspas localizada no ultimo enunciado, ah, sim...
aquele “outro partido™, como Cavaco Ihe chama. Para Maingueneau (2002),
a colocacdo das aspas € considerada uma marca da modaliza¢ao autonimica,
sendo uma das mais freqiientes e, também, das mais discretas. Ainda, segun-
do esse autor, as aspas, ao incidir sobre um elemento do texto, deixa-o vazio
de significado, tornando-o, assim, um espaco a ser validado ou preenchido
pela interpretagdo do co-enunciador. Ou seja, 0 autor remete ao seu co-
-enunciador a tarefa de prencher significativamente a lacuna deixada pelo
produtor. No caso do texto aqui analisado, 0 uso das aspas na expressdo
“outro partido” juntamente com “como Cavaco lhe chama” marca a presenga
da modalizagdo autonimica. Isto €, encaminha o leitor para perceber que,
apesar do CDS-PP ter um tipo de avaliacdo, considera ter sido essencial, ela
ndo coincide com a do Cavaco, embora o Cavaco tenha sido candidato por
uma coligacao entre o seu partido PSD e o outro partido, CDS-PP. Ao aludir
a Cavaco com o termo “outro partido”, o autor brinca com essa coligacao
dando um outro significado ao termo “outro partido”. Essa interpretacdo é
preenchida pelo leitor que devera considerar “outro partido” como um parti-
do insignificante. Ao ser preenchida significativamente a lacuna permitida
pelas aspas, a construcdo do humor e da satira estd garantida.

3.2. Analise do texto B: o outdoor partidario

O outdoor partidario €, como sabemos, um género textual que visa
essencialmente a fazer com que um eleitor vote num partido, acatando
determinada idéia. Para tal intuito, coédigos semioldgicos diferentes séo utili-
zados (lingistico, cromatico, gréfico, iconico/fotografia, desenho, monta-
gem fotografica) que influenciam, como veremos, a construcdo de alguns
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mecanismos enunciativos no cartaz, dentre eles as modalizacGes (objeto de
estudo deste trabalho) e contribuem para que o efeito persuasivo do cartaz
seja atingido. Assim como o cartoon, € um género textual cujas condi¢es de
interpretacdo e de producdo se encontram diretamente relacionadas as prati-
cas sdcio-politico-historicas em que € o cartaz € interpretado/produzido.

Em relacdo a interpretacdo, por exemplo, sdo exigidos, por parte do lei-
tor, conhecimentos prévios sobre questdes politicas e sociais para que o texto
pertencente a este género possa Vvir a ser interpretado de uma ‘forma contex-
tualizada’. Na verdade, o leitor deve realizar um percurso interpretativo que
dependera, como bem afirma Rastier, de uma interpretacdo situada por parte
do interpretante: “(..) le sens du texte est immanent a sa situation
d’interprétation, pourtant transitoire et variable (...). Il s’établit donc dans le
rapport avec son interpréte, au sein d’une pratique sociale” (1994: 329). No
caso do cartaz em analise, por exemplo, um leitor, menos informado, pode
até depreender o objetivo do cartaz “A imigracdo deve acabar”, contudo ele
podera ‘melhor’ interpreta-lo se souber previamente qual o papel do partido
de extrema direita no pais e que o pais votava na época a Lei da Imigracéo.
Com isso, o leitor podera ‘compreender melhor’ o teor da resposta indignada
do partido de extrema direita aos politicos que votassem favoravelmente a lei
que tramitava no governo.

No que tange a aspectos relativos a producdo do outdoor em analise,
podemos afirmar que este outdoor comecou a circular em marco de 2007, na
rotunda da Marqués de Pombal, no centro de Lisboa, no momento em que a
Lei de Imigracdo (como ja afirmamos) que regularizava a situacdo dos imi-
grantes em Portugal era discutida®. Nesta época, o Partido Nacional Renova-
dor (PNR) da inicio a uma campanha contra os imigrantes no pais. Dessa
forma, as escolhas linguistico-textuais® perpetradas pelo agente produtor (no
caso uma agéncia de marketing politico) serdo selecionadas em funcédo desse
contexto.

O cartaz apresenta a fotografia de José Pinto Coelho, lider do PNR, uma
faixa em vermelho — “Portugal ao portugueses” — e proclama um término da
entrada de imigrantes — “Basta de imigracdo” e “Nacionalismo €é solu¢do” —.
Apresenta, ainda, a imagem de um avido em vdéo com uma legenda “facam
boa viagem”. Esse outdoor relanca uma polémica, na altura, entre os militan-
tes do Partido Nacionalista e alguns segmentos do governo. Os primeiros
pensam que ndo devem ser promovidas politicas a favor da imigracdo
enguanto houver portugueses numa situacdo econémico-social precaria; ja os
demais acreditam que os imigrantes podem ser a solucdo para enfrentar os
custos em salde e pensdes de uma populagdo envelhecida em Portugal e que
tém um importante papel como populagdo ativa no pais.

8 Esta foi aprovada em 4 de julho de 2007 e tem como objetivo tornar a integragdo de imi-
grantes mais rapida, tornando o processo de autorizagdo de residéncia mais simples e menos
burocratico.

9 Néo podemos esquecer que o texto, para nds, € uma unidade comunicativa composta tanto
por unidades verbais quanto por unidades ndo-verbais.
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A partir desse breve levantamento do contexto de producéo, podemos
melhor compreender o contetdo tematico do outdoor que versa sobre a Cri-
tica & continuacdo da Imigracdo e temos condicdo de fazer uma analise dos
mecanismos enunciativos mais relevantes no cartaz. Evidentemente, como ja
salientamos, a depreensdo das vozes enunciativas no universo textual € de
extrema importdncia para que sejam identificadas as modalizacGes que
representam as ‘impressdes digitais’ dessas mesmas vozes. Vejamos, entdo,
0 cartaz a seguir:

Basta de i tmlgrutao

Nacionalismo é solu¢do

Facam boa viagem

PORTUGAL AOS PORTUGUESES | www.pnrpt  oecis o0

Figura 2: Outdoor partidario — margo de 2007

Neste género textual, a complexidade das instancias de produgéo é bem
marcante. Evidentemente, existe o partido politico — no caso do exemplar em
analise € o PNR —, mas também atuam o estrategista (responsavel da agéncia
de marketing politico que ‘traduz’ para os outros integrantes da agéncia 0s
objetivos da campanha); o redator; o diretor de arte; o candidato/politico ou
pessoa nomeada por ele. Enfim, o trabalho de criagdo e execugdo é sempre
de equipe e varias idas-e-vindas sdo necessérias até que o produto final seja
atingido. Dessa forma, toda essa complexidade deixard, evidentemente, mar-
cas no universo textual sejam elas verbais ou ndo-verbais. Vale ser ressalta-
do, ainda, que todo esse universo plurissemiotico que caracteriza o outdoor
politico é construido em fungdo do objetivo a que se propde a campanha, as
representacdes daquilo que a populacdo espera que um partido de extrema
direita possa defender, aos valores sociais e relacionais com os demais parti-
dos politicos.

No cartaz, em andlise, poder-se-iam considerar duas vozes supra-
-ordenadas: a do partido — 0 PNR — e a do estrategista da agéncia de marke-
ting politico. De certa forma, eles instauram vozes infra-ordenadas, enuncia-
dores ou entidades no universo textual que traduzem julgamentos, valores,
em funcdo das representacdes dos potenciais leitores que tentardo interpretar
0 conteudo do que é exposto. Essas vozes deixardo, textualmente, suas
impressdes digitais no universo textual.

A primeira voz a ser considerada seria a do diretor de arte, que € o res-
ponsavel pela escolha do &ngulo de tomada da fotografia. Observamos que
este corresponde a uma contre-plongée, marcando certo engradecimento da
personagem (no caso o proprio candidato). Essa escolha ‘provocativa’ por
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parte do préprio diretor de arte é determinante porgque acentua, para uns, a
‘arrogancia do candidato’ e confere ao cartaz uma agressividade que lembra,
a muitos, através de representacdes indexadas socialmente, fotos de indivi-
duos que marcaram alguns momentos da historia de alguns paises. Para
outros, dentre 0s quais 0s militantes do partido, tal fotografia corrobora o
teor critico do partido de extrema direita que, neste caso, mostra-se contrario
a continuacdo do movimento imigratério. Esta foto, na verdade, esta em
sintonia com o enunciado “Basta de imigracdo” e poderia, a nosso ver, ser
considerada um marcador de ponto de vista. Lembremos que o produtor da
imagem ao escolher, como dissemos, determinado angulo de tomada de
fotografia, certa expressdo facial do candidato do PNR privilegia alguns
topoil® que poderdo ser recuperados pelo destinatario quando do percurso
interpretativo do texto. O topos que poderia ser inferido a partir da imagem
seria: [Os portugueses devem tratar de forma arrogante os imigrantes porque
0 pais é dos portugueses]*! que poderia corresponder, de forma implicita, a
uma unidade textual'?> com funcéo de argumento neste cartaz e que sustenta-
ria a outra unidade textual explicita que atuaria como conclusdo “Basta de
imigracdo”. A relevancia dessa Ultima unidade, enquanto uma das teses do
cartaz, inclusive, é ressaltada por aspectos tipogréficos diferenciados: os
caracteres estdo em italico (como os de outras unidades textuais), mas sao
maiores do que os apresentados nas demais unidades.

A outra voz seria a do redator (fusionada ou ndo com a do candidato)
que faz uso tanto de modalizacdes debnticas quanto légicas (com certo valor
epistémico).

Em relacdo as debnticas, poderiamos citar as duas unidades textuais:
“Basta de imigracdo” e “Facam boa viagem”. A unidade textual “Basta de
imigracdo” poderia ser parafraseada por [A imigracdo deve ser extinta] e
‘ancora’ a fotografia a ela associada. Temos a impressdo de que o redator
fusiona a sua voz com a do candidato. E o ponto de vista do proprio candida-
to (através do redator) é apresentado: [a imigracdo deve ser interrompida]. J&
a unidade “Facam boa viagem” ilustra a imagem do avido decolando e pode-
ria ser parafraseada pelo enunciado [Vcs devem fazer boa viagem]. E em
funcdo da avaliacdo de alguns segmentos da sociedade, contrarios a insercéo
dos imigrantes na vida laboral do pais, que o redator elabora tal enunciado.
Lembremos que, de acordo com Campos & Xavier (1991), em enunciados
em que o verbo “dever” se faz presente, o locutor ndo tem condi¢édo de vali-
dar (ou ndo) uma relacdo predicativa. Nesse caso, ele faz uso de outros
conhecimentos, que funcionam como indicios para poder construir um valor
modal quase-certo, que se aproxima da asserc¢do estrita.

10 para Anscombre e Ducrot (1988: 103), os topoi sdo principios gerais e comuns “présentés
comme acceptés par la collectivité”.

11 As inferéncias textuais serdo demarcadas entre colchetes.

12 A unidade textual diz respeito a qualquer unidade (lexical, proposicional) implicita ou
explicita (verbal ou ndo-verbal) que, no interior do universo textual, apresenta uma unidade
de sentido.
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Por outro lado, a unidade textual “Nacionalismo é a solucdo”, embora
ndo instanciada por nenhum marcador linguistico, corresponderia também,
para nds, a uma modalizacéo logica (com certo valor epistémico). No caso, 0
valor epistémico refere-se ao grau de conhecimento e a interpretacdo que o
redator faz das propostas do candidato de extrema-direita (em func¢do, evi-
dentemente, das representacdes partilhadas com alguns militantes e segmen-
tos da sociedade). Esta unidade poderia ser parafraseada por [E de conheci-
mento de todos os partidarios do partido e de alguns segmentos da sociedade
gue o Nacionalismo é a solucao].

Poder-se-ia mesmo considerar a presenca de uma voz social (a dos mili-
tantes do partido de extrema direita, por exemplo) importante, traduzida pela
unidade textual “Portugal aos portugueses”. Esta voz poderia ser parafrasea-
da pelo enunciado com modalizacéo l6gica [E de conhecimento consensual
gue Portugal é dos portugueses] e, de certa forma, corrobora o sentido que o
termo “nacionalismo” assume neste outdoor politico.

4. Conclusao

Para concluir, reiteramos o pressuposto teérico do ISD que estabelece a
inter-relacdo entre a escolha dos mecanismos enunciativos e 0s géneros tex-
tuais e ainda, como vimos ao longo da andlise, a necessidade de relacionar o
estudo das modaliza¢Ges com o levantamento das vozes enunciativas.

No entanto, como foi observado, por trabalharmos com géneros pluris-
semidticos e, ainda, com complexidades enunciativas distintas, tivemos de
complementar o quadro tedrico de que dispinhamos com contributos de
outros tedricos.

Primeiramente, tanto o cartoon quanto o outdoor partidario sdo géneros
plurissemidticos em que aspectos linglisticos interagem com 0s nao-
-linglisticos. A partir disso, para a analise da modalizacdo em textos iconi-
cos-verbais, devem ser consideradas tanto as modalizacdes lingisticas quan-
to as traduzidas por outros recursos semidticos (marcadores de ponto de
vista).

Ainda, vimos, nos géneros em analise, complexidades distintas no que
tange as vozes enunciativas, o que interferiu na selecdo dos marcadores de
modalizagdo. No caso do cartoon, uma das vozes marcadas no texto é a do
préprio autor, Luis Afonso, exatamente pelo fato de ser um género autoral.
Ao atribuir-se a etiqueta Bartoon, o leitor ja é levado a ler o texto como um
cartoon. Além da voz do autor, que é explicitada no cartoon, encontramos
ainda outras trés vozes: uma marcada linguisticamente por uma modalizacdo
autonimica (a voz de Cavaco) e outras duas depreendidas através da imagem
(a voz social e a voz do jornal). No entanto, podemos pensar que a imagem,
neste cartoon, ndo tera relacdo direta na construcdo da modalizagdo. Por
outro lado, na anélise do outdoor partidario, vimos uma grande complexida-
de de vozes enunciativas (no minimo quatro) e a imagem, no caso, pode ser
considerada uma marcacéo de ponto de vista porque denota a avaliagdo do
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diretor de arte (uma das vozes) sobre o que € veiculado pela mensagem lin-
guistica. E, ainda, podemos pensar que a imagem, associada sobretudo a
modalizacBes debnticas, neste exemplar de género, contribui para conferir ao
texto um alto grau de potencial persuasivo (Pinto, 2006: 215).

Dessa forma, embora os recursos semioticos ndo-verbais — no caso a
imagem — atuem do ponto de vista enunciativo e argumentativo de forma
diferenciada nos dois géneros, eles (em consondncia com 0S recursos ver-
bais) levam o leitor a articular pontos de vista e convocar discursos, estabe-
lecendo percursos interpretativos. Como afirma Rastier:

Toute interprétation consiste en un parcours: ainsi, pour passer d’un mot inter-
prété a son voisin qui ne I’est pas encore, il faut propager par présomption des
traits déja actualisés, et/ou faire détour par des interprétants relevant de la doxa
(dont les topof, qui sont des axiomes normatifs) ou des textes connus dans le
corpus.

Rastier (2001: 118)
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