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ABSTRACT: The motto of this work is that argumentation is a language propriety,
studied at both language and text levels; it can be marked through words and
expressions which stress a final argumentative orientation, therefore, it is not

exclusively of typical argumentative texts.

I intend to study compositional and others text unities argumentative value that

composes two texts from wine thematic.

For theoretical purposes, it will be considered that texts represent their text model,
named text genre, and language activity(ies) sphere in which were produced.
Compositional aspects should be considered structural macro unities inherent to
composition text plan global organization, while the study of micro unities refers to
the presence of unities that operate the same text plan;, micro and macro unities

work for the same final argumentative orientation on products value.

The methodology used will be, firstly, the identification of compositional elements
of both genres; then, it will be analyzed the argumentative contribution of these
unities and micro-structural unities for text plan and argumentative orientation,

relating it with language activity(ies).

0. Objectivo

Este trabalho enquadra-se no
ambito do Projecto PRETEXTO -
Praxis, Conhecimento e Texto, cujos
principais objectivos sdo: a andlise de
textos com um conteddo temdtico
comum, o vinho; o estudo das relagdes

entre organizagdo textual, constru¢do do
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conhecimento e praticas sociais/praticas
de linguagem; a observacao do papel das
actividades de linguagem na
configuracdo do género e a observacio
da realizacdo e organizagcao de unidades
e processos linguisticos.

Neste trabalho, analisar-se-a o
das  unidades

valor argumentativo

composicionais e restantes unidades



textuais que compdem dois textos; para
tal, partir-se-4 da caracterizacdo dos
géneros em andlise — um folheto postal
pré-pago de investimento e um
comentario critico sobre o vinho -,
articulando essa caracterizagdo com o

ponto de vista temdtico, o vinho.

1. O enquadramento tedrico: o
Interaccionismo Sociodiscursivo e a
Teoria do Texto

O Interaccionismo
Sociodiscursivo ¢ uma moldura tedrica
que reflecte sobre a relacdo que o ser
humano estabelece com a sociedade, e
de que modo esta reage face a actuacao
do ser humano. Como tal, esta relacdo é
dindmica, pois cada ser humano
influencia os outros e € influenciado
pelos demais. O meio de aferi¢do deste
processo sao oS textos
(independentemente da oralidade ou da
escrita), considerados unidades
comunicativas globais, ou seja, que
expressam uma mensagem ou orienta¢ao
argumentativa; sdo representantes do
género (ou modelo textual) e da esfera
da(s) actividade(s) de linguagem
(dominio social) na(s) qual(is) foram
produzidos.

A pesquisa em Teoria do Texto
tem-se debrucado sobre a problemaética
dos géneros, buscando semelhangas no

que diz respeito ao conteido e a forma
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através da identificacdo de parametros

textuais e da forma como estes
organizam as praticas comunicativas da
sociedade. Concretamente, o estudo da
composicionalidade dedica-se a andlise
das unidades que entram no plano de um
texto composicionais de um texto, que
poderdao ter diferentes niveis de
prescricao de acordo com o género no
qual o texto se inscreve, e que definem o

plano de texto e a organizacdo temaética.

2. A problematica da
composicionalidade
No campo de investigacdo

linguistica da Teoria do Texto, uma das
suas preocupacoes € a identificagdo dos
aspectos composicionais dos textos. Sdo
considerados elementos composicionais
de um texto os elementos que nele
ocorram, independentemente, do nivel
macro ou micro estrutural, o que quer
dizer que existem unidades textuais
correspondentes a estes mesmos niveis
de organizacdo textual. Por isso, sdo
macro unidades textuais as unidades
estruturais inerentes a organizacao
global de composi¢ao do plano de texto,
sendo as micro unidades as unidades que
operacionalizam o mesmo plano de
texto, como é o caso dos organizadores
textuais ou outras unidades com funcao

equivalente.

O estudo da composicionalidade



dedica-se, assim, a identificacdo e
definicio das unidades estruturais e
organizacionais presentes num texto,
assumindo uma orientacio mais ou
menos flexivel do género no qual se
inscreve; as unidades composicionais
sdo o espelho do plano de texto e da
organizacdo da temdtica neste. No

entanto, a ocorréncia das mesmas
unidades textuais (ou auséncia no caso
de unidades flexiveis) é, de facto,
legitimada ou requerida pela actividade
de discurso. E o dominio social que
influencia o género e, em ultima andlise,
a producdo textual. Pense-se em ir a um
casamento de fato de banho ou a um
concerto rock de roupa de gala. E
possivel, mas errado: os dois eventos
pedem roupa condizente, fato ou vestido
e calcas de ganga, respectivamente, e,
também, os nossos textos pedem, de
acordo com o dominio social, unidades
textuais  adequadas

que permitam

veicular a orientacdo argumentativa
final.
3. A problematica da
argumentacao

Segundo Plantin (1996: 4), o
mito fundador da argumentagao remonta
ao século V a.C., quando a Sicilia era
governada por dois tiranos que
expropriaram terras para as darem aos
soldados;

seus uma insurreicdo foi,
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entdo, levada a cabo pelos proprietarios
expropriados que reclamaram as suas
terras em processos interminaveis, até ao
aparecimento de Corax e Tisias com um
método estruturado para falar diante de
um tribunal.

E por isso que a argumentacio

estd, tradicionalmente, associada a
exposicdo do conhecimento objectivo
através da apresentacdo de argumentos
igualmente objectivos. Deste modo, a
Légica Formal, a Retdrica, ou os textos
juridicos e politicos sdo as dreas que
exemplificam este pressuposto.

mais

No entanto, tendéncias

recentes de investigacdo linguistica
defendem que a argumentacdo devera
ser considerada como uma propriedade
da lingua, alids “la langue est
argumentative” (Plantin 1996: 18) per
se. Ou seja, a argumentacdo nao ¢
exclusivamente a exposicio de um
pensamento estruturado com o intuito de
difundir uma tese, mas estd sempre
presente quando existe a inten¢do de
persuadir o Outro ou alterar o seu
pensamento: “Tout énoncé vise a agir
sur son destinataire, sur autrui, et a
transformer son systeme de pensée. Tout

énoncé oblige ou incite autrui a croire, a

voir, a faire, autrement.” (Plantin
1996:18)
Destaca-se, naturalmente, o

contributo dado pela Argumentation



dans la Langue, desenvolvida por

Anscombre e Ducrot, bem como a
Teoria da Polifonia de Ducrot. Assim, o
estudo da argumentacdo pode ser
efectuado tanto ao nivel da lingua como
ao nivel dos textos, pelo uso de palavras
e de expressdes que sublinham uma
orientagdo argumentativa final. Desta
forma, a argumentacdo estd presente em
todos os textos, para além dos que se
apresentam

como tipicamente

argumentativos ou persuasivos.

4. A metodologia

Neste trabalho, comecar-se-4 por
identificar os elementos composicionais
dos dois géneros em estudo, um folheto
postal pré-pago de investimento sobre o
vinho e um comentério critico sobre o
vinho. Depois, proceder-se-4 a andlise
do contributo argumentativo destas
unidades e das unidades do nivel micro-
estrutural para o plano de texto e a
orientagdo argumentativa, relacionando
a orientacdo argumentativa com a(s)
actividade(s) de linguagem.
S. A textos: as

analise dos

unidades  composicionais e a

orientacao argumentativa global

5.1. O comentario critico sobre o
vinho

O Texto 1 é composto por um
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conjunto de breves comentdrios criticos
sobre o vinho. Na seccdo da revista
Unica de 2 de Dezembro de 2008,
apelidada de «Sabores», na subsec¢do
correspondente aos vinhos, apresenta-se
uma seleccdo de vinhos como sugestao
de compra e/ou de oferta para o Natal (a
seleccdo de livros na segunda pagina
tem a mesma intencdo), do mais barato
para o mais dispendioso; cada vinho,
para além da foto, do preco, do nome, do
ano e da Denominacdo de Origem
Controlada, é acompanhado de um breve
coment4rio. A brevidade das
observagdes obriga a que se identifique
um outro género de texto que ndo seja a
recensao critica enoldgica. Alids, textos
deste género podem co-ocorrer como
complemento de rubrica com a recensao

critica enoldgica, como observavel na

imagem 1.

Fuza TRES CASTAS

Comentario critico como

complemento de rubrica

Os exemplares do comentdrio critico



ocorrem inseridos num conjunto maior.
O facto de se viver a época natalicia e de
se querer apresentar aos leitores vdrias
sugestdes vinicolas ndo apaga a moldura
composicional tipica da publicacdo
jornalistica, ou seja, a indicacdo de
seccdo, subseccdo e presenca de titulo e
lead (ou equivalente como texto de
apresentacdo dos diversos comentarios)
(1); também  estdo  patentes a
identificacdo do autor através do seu
nome e foto (2), assim como o registo de
pagina, nome da revista e data (3). Como
ja foi referida a pequena dimensdo do
comentdrio critico, este é geralmente
composto pela foto, nome, ano e origem
do produto, seguidos do texto
propriamente dito (4) que pode incluir
observacdes sobre o preco, sugestdes

gastrondmicas, apontamentos da prova

do vinho...

Texto 1

A relagdo composicionalidade-

argumentacao, € estabelecida desde logo

pela indicacdio da secc¢do da revista,
«Sabores», mais concretamente, a
subseccdo, «Vinhos». Depois, o titulo,
“Grandes vinhos por menos de 10
euros”’, motiva o leitor pela indica¢do da
relagdo qualidade/preco, que € depois
esclarecida pelo lead!: sdo grandes
vinhos de vdrias regides mas de muito
boa qualidade, acrescentando-se
diversidade a qualidade (o que nos ¢é
transmitido pelo conector argumentativo
“mas”), a propriedade comum a todos,
alids uma qualidade admirdvel indicada
pelo grau superlativo absoluto. A indole
de promoc¢do dos produtos vinicolas €
reforcada pela ocorréncia de ‘“ainda”,
organizador enumeral aditivo, seguido
da exposicao de alguns livros sobre o
assunto, através do verbo performativo
explicito “sugerir”’, na medida em que,
primeiro, sugerem-se vinhos, depois,
sugerem-se, os livros sobre os vinhos.
Na impossibilidade de analisar
comentarios

todos oS criticos,

seleccionei o primeiro exemplar,

referente ao vinho Porta Velha 2005

Tinto de Tr4s-os-Montes2. A rela¢do boa

10 texto completo é: “Sdo de vdrias regides mas
todos de muito boa qualidade e deverd bebé-los a
temperatura correcta, entre os 18 e 20°. Sugerem-se

ainda alguns livros para este Natal.”

2.0 texto completo é: “Porta Velha 2005 Tinto Tras-
os-Montes. Das terras durienses, produzido em Valle
Pradinhos, surge este tinto de grande qualidade se

atendermos ao preco muito competitivo que tem.



qualidade/preco é novamente
considerada: “surge este tinto de grande
qualidade se atendermos ao preco muito
competitivo que tem”, através do verbo
“surgir” introduz-se a ideia de novidade,
enquanto a ideia de dependéncia de
reserva de qualidade é-nos dada pela
estrutura condicional iniciada por “se”.
A manuten¢do de sugestdo mantém-se,
com a introducdo de alternativa “Bom ¢
barato!”, “Caso ndo encontre este pode
escolher o de 2006 que também servira
na perfeicdo, sublinhada pelo verbo
“escolher”, demonstrando possibilidade
de escolha, reforcada pelo advérbio
“também” e pelo substantivo
“perfeicao”. A relagdo preco/qualidade é
mais uma vez retomada em “um tinto a
meio caminho entre a poténcia e a
elegancia, caracteristica que lhe confere
uma boa aptiddo gastronémica que irda
“... desde... até... ou mesmo...”, porque
a sugestdo permite variedade de
consumo devido a grande capacidade
gastronémica do vinho; esta
argumentacdo marcada pelo léxico que
potencia a vivéncia de experiéncias
vinicolas caminho,

positivas  (meio

Caso ndo encontre este pode escolher o 2006, que
também servird na perfeicio. E um tinto a meio
caminha entre a poténcia e a elegincia, caracteristica
essa que lhe confere uma boa aptiddo gastronémica
que ird desde o galo capdo até ao arroz de polvo ou

mesmo o polvo a lagareiro.”
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poténcia, elegancia em consonancia com
a presenca dos marcadores discursivos
que introduzem uma no ambito de
consumo de largo espectro (... desde...
até... ou mesmo...”). Resumindo, a
orientacdo argumentativa global do
comentdrio critico apoia-se no acto da
sugestdo modalizada: o critico afirma
que estes produtos sdo indicados para
compra por parte do leitor; se o leitor
pode consumi-los (op¢do), deve compra-

los!

5.2. O folheto postal pré-pago de
investimento sobre o vinho

O texto 2 conjuga dois géneros
de texto: o postal pré-pago e o folheto
informativo de investimento. Este
processo plastico de construcao textual €
chamado de intertextualizacao:
“Empiricamente € possivel constatar a
existéncia de textos que se vinculam
quer com outros textos (ou fragmentos)
quer com géneros (ou elementos de
géneros) diferentes daqueles em que se
inscrevem. (...) [hd] o caso dos textos
que imitam ou introduzem (elementos
de) géneros que sdao diferentes daquele
de que participam instituindo, assim, um
efeito de co-presenca de distintos
géneros no espaco do texto.” (Miranda
2007: 6).

Deste modo, do género postal

pré-pago, os elementos composicionais



presentes sdo: o RSF (Resposta Sem
Franquia, que permite o envio do postal
para a entidade que se publicita, sem
pagar portes de envio), o contacto do
produtor textual (a entidade que da o
nome pelo postal), e o espaco para
contacto do interessado pela entidade,
neste caso, o possivel investidor (1).

Os elementos

presentes que

caracterizam 0O género folheto

informativo de investimento sao o

logotipo da empresa que se publicita, a

Vino Invest, Consultadoria de
Investimento em Vinho de Alta
Qualidade; esta apresenta o0s seus

servicos através de argumentos que
justificam o investimento ou a compra
de vinhos (2), também suportada pelos
gréificos legendados sobre o desempenho
da Vino Invest, novos apelos ao
investimento e uma segunda referéncia

(refor¢o) ao contacto do produtor textual

3).

Texto 2: primeira pagina
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Texto 2: segunda parte

O que o Vinho de Alta Qualidade pode fazer por sit

“O que o Vinho de Alta Qualidade pode
fazer por si!” pretende, na verdade
afirmar que o produto, o vinho, “é¢ um
investimento seguro”, por oposi¢do a
outros produtos do mercado financeiro; é

N

uma referéncia implicita a crise
motivada pelo sector imobilidrio. Aliés,
o investidor é designado como “dono
legal” de “um bem tangivel” que € o
produto vinho (nova referéncia indirecta
ao mercado financeiro, por oposicao,
fundos de

nomeadamente, a acgoes,

investimento...). Esta é uma
argumentacdo que pretende associar
confianca a Vino Invest através do uso
da pontuacdo (ponto de exclamacgdo) e
concentracdo de adjectivos (“seguro”,

z

“legal”, “tangivel”); &, igualmente, a
simulacdo de um pensamento racional
consentineo com o verso do folheto em
“Beneficios em investir em Vinho de

Alta Qualidade”, onde se apresentam as



vantagens em investir na Vino Invest.

Racionalidade e simplicidade sdo
induzidas ao investidor pela
simplificacdo de vocabuldrio
(“Facilmente realizavel”, “Sem

preocupacdes e de facil entendimento”™),
formas linguisticas nominais (“Procura
crescente VS. oferta limitada),
metalinguagem “leve” e atractiva da drea
(“Lucro  de 300%

financeira num

periodo de cinco anos”’, “Risco

minimo”); a Unica referéncia a
actividade de linguagem vinicola € o
produto, “Vinho de Alta Qualidade”. Em
suma, o leitor/potencial futuro investidor
do folheto pensard: “Bom investimento
(mais vantajoso que outros produtos)!

COMPRO!”

6. Conclusoes

Nos textos 1 e 2 verificou-se que
as macro e micro unidades concorrem
para a mesma orientacio argumentativa
final sobre o valor do produto: a sua
compra!

A orientacdo argumentativa em
ambos os textos foi produzida, ao nivel
das macro unidades, através de fotos
dos produtos e de frases apelativas,
das

enquanto que no nivel micro

unidades foi conseguida com

organizadores textuais, nomeadamente,
conectores (raros) e de vocabulario

utilizado argumentativamente. Sao estas
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dltimas, as micro unidades, como
recursos  linguisticos, que definem
maioritariamente a orientagao

argumentativa global. Mobilizadas pela
actividade de linguagem mais relevante,
€ de acordo com esta que as micro
unidades

cumprem o seu papel e

definem a orientagdo argumentativa

final, mais marcada na compra do
produto no texto 2: no caso do
comentario  critico, a  actividade

jornalistica determina o teor informativo
sobre sobre o produto, o vinho (o acto
comercial é uma justificacio para a
existéncia da sec¢do); no caso do folheto
postal pré-pago, a actividade de
linguagem publicitiria pretende fazer

com que o leitor aja, compre o produto.
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