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A antitese do homem: Uma analise pictoérica das publicidades portuguesas
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RESUMO
Partindo de uma proposta de trabalho interdisciplinar, que visa estabelecer uma
inter-relacdo entre as perspetivas tedricas empiricas sobre o género textual do
Interacionismo Sdcio-Discursivo (ISD), e a construcao do género através da lingua
na area da sociolinguistica inglesa, a investigacdo tem como objetivo abordar, em
principio, a antitese do homem (Cameron, 1997); ou seja, a situagdo irénica em que
a linguagem usada pelos homens heterossexuais os define como homossexuais ou
femininos. Para tanto, a analise focalizara, principalmente, na apresentacdo
pictérica das publicidades portuguesas, usando os processos simbolicos atributivo
e sugestivo (Kress & van Leeuwen, 2011: 105-107), na interpretacdo da forma em
que o fendémeno ocorre aos participantes visualmente representados nas
publicidades.
A andlise indica o facto de o simbodlico sugestivo implicar a construcao da
masculinidade heterossexual enquanto a antitese do homem é projetada através do
simbolico atributivo. No que diz respeito a adoc¢ao e adaptagdo dos recursos
linguisticos disponiveis no género textual, os resultados da analise sugerem que o
texto publicitdrio adotou algumas unidades linguisticas socialmente bem
conhecidas para salientar as caracteristicas dos homens normativos, e, a0 mesmo
tempo, essas unidades linguisticas sao adaptadas ou reinterpretadas até as
caracteristicas diferentes dos homens modernos serem destacadas.
Conclusivamente, os resultados da analise enfatizam que, mobilizando a interacao
humana, o género e o texto sdo interdependentes e interconectados, embora o
primeiro pertenca a forma nebulosa e instavel e o segundo esteja mais concreto e
tangivel. Essa caracteristica também reflete o facto de a lingua ser tdo fluida e
flexivel como o género. Adotar e adaptar o repertorio linguistico para adequar uma
atividade da linguagem especifica implica que o produtor textual nao sé constréi a
identidade do género, mas também leva a identidade dos outros em consideracao.
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