EXPLORAGOES SOBRE GENEROS TEXTUAIS
E MECANISMOS DA ORGANIZAGAO TEMATICA
EM PERSPETIVA COMPARADA

FLORENCIA MIRANDA
(Centro de Linguistica da Universidade Nova de Lisboa
Universidad Nacional de Rosario)

ABSTRACT: The objective of this article is to observe some mechanisms of thematic
progression occurring in the organization of two advertising text genres: bottle
labels and advertisements of wine. We observed the thematic organization of both
text genres in two natural languages: Portuguese and Spanish. The results show that
there are regularities in the composition of thematic organization and is a particular
feature of genres. However, there are differences in the use of language resources
that can be explained in general as cultural or use styles and not as differences in
language systems.
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1. Introduciao

Este trabalho inscreve-se no ambito de uma investigagdo que se debruca
sobre a analise comparativa de géneros textuais em portugués e espanhol, e
que foi desenvolvida no Centro de Linguistica da Universidade Nova de
Lisboa'. Em simultineo, o trabalho integra-se no projeto grupal LINCOTEX-
TO (Lingua, conhecimento e texto), também do CLUNL, que estudou, no
periodo 2008-2012, a realizagdo linguistica da constru¢do de um mesmo
tema (“o vinho”’) em diferentes géneros.

Tal como ¢ assumido por varios teéricos do texto (cf. Adam 2005,
2008; Rastier 2001 e Bronckart 1997, 2008), na analise de todo o texto ¢
possivel identificar um nivel ou plano de organizagao do contetido tematico.
Apesar da existéncia de estudos ja tradicionais sobre a organizagdo tematica
dos textos (por exemplo, Danes 1974 ¢ Combettes 1983), o problema da

! Investigagio realizada no quadro de uma bolsa de pds-doutoramento outorgada pela Funda-
¢do para a Ciéncia e a Tecnologia.
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tematizag@o parece ndo ter sido colocado ainda suficientemente em termos
de descrigdo de géneros textuais (cf. Miranda, 2010b). A necessidade de se
colocar o problema nesses termos surge, entre outros fatores, da constatagio
empirica de que para determinados géneros os mecanismos de organizacdao
tematica descritos tradicionalmente pela linguistica textual podem ser insufi-
cientes ou pouco operativos. Assim, € preciso ainda desenvolver outras cara-
terizagdes que permitam complementar ou retificar as propostas disponiveis
relativamente a descricdo da organizacao temadtica.

O objetivo do presente trabalho € observar alguns mecanismos de intro-
dugdo e progressdao tematica que ocorrem na organizagdo de dois géneros
textuais com finalidade publicitaria: os rétulos de garrafa e os anuncios pu-
blicitarios de vinho. Especificamente pretende-se sistematizar algumas for-
mas que se utilizam em ambos os géneros para “falar sobre” (ou referir-se a)
um mesmo objeto. Importa notar, a partida, que num caso o objeto (vinho)
esta presente — na garrafa — e no outro caso nao esta, no anuncio. Por isso,
pode ser importante observar a incidéncia que este facto tem na construgdo
interna dos textos.

Para além da dimensdo comparativa que implica necessariamente o tra-
balho sobre dois géneros que, apesar das diferengas, podem ser considerados
“proximos”, aprofundaremos os elementos de reflexdo mediante a observa-
cdo de exemplares destes géneros em duas linguas naturais: portugués e es-
panhol, nas variedades do portugués europeu e do espanhol da Argentina.

O objetivo ultimo da analise proposta é verificar se existem regularida-
des de composicao — ao nivel da organizacdo tematica — que possam consti-
tuir uma carateristica especifica dos géneros e, em consequéncia, demonstrar
como esses aspetos dependem ndo apenas da disponibilidade de unidades no
sistema da(s) lingua(s), mas, sobretudo, das carateristicas particulares da
situacdo de agdo de linguagem em que os textos se produzem e da inter-
relacdo de atividades (sociais/de linguagem) diversas que se associam aos
géneros em questao.

O trabalho assume como quadro tedrico-epistemoldgico de base o Inte-
racionismo Sociodiscursivo (Bronckart, 1997 e 2008) e uma perspetiva de
abordagem comparativa de linguas que ndo pretende encontrar resultados
“universais”, mas descrever a singularidade de realizagdo linguistica em
contextos diversos, na linha proposta por Heidmann (2005). O artigo parte
de uma breve observacdo sobre algumas carateristicas dos géneros analisa-
dos para depois mostrar os resultados obtidos na analise especifica da orga-
nizacdo tematica dos textos.

2. Algumas carateristicas dos géneros em analise

Os géneros selecionados sdo o anuncio publicitario veiculado por revistas e
os rotulos de garrafa de vinho. Estes géneros apresentam alguns tragos co-
muns, mas divergem em varios aspetos que interessa caraterizar. De modo
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que antes de abordar a organizagdo tematica sistematizaremos de forma su-
maria algumas questdes do funcionamento psicossocial e da organizagéo
semiolinguistica dos géneros em causa’.

A fungdo social ou finalidade do anuincio € publicitaria, enquanto o ré-
tulo tem, para além de uma finalidade publicitaria, uma funcdo comercial
(possibilitar a compra-venda do produto) e, principalmente, uma finalidade
de identificagdo do produto (cf. Miranda & Coutinho, 2010). Apesar desta
subtil divergéncia o intuito publicitario ¢ um tragco que pode ser considerado
comum em ambos 0s géneros e tem um importante impacto na organizacao
interna dos elementos semio6ticos nos textos.

Também, ambos os géneros tém em comum o facto de estarem contro-
lados por diversas normativas legais. Isto implica que, apesar da enorme
criatividade ou busca de originalidade que se pode encontrar na produgdo
dos textos destes géneros, estes ndo sdo absolutamente “livres”. Assim, os
agentes-produtores dos textos singulares devem respeitar determinadas nor-
mas, que incluem até a obrigatoriedade de introduzir determinados temas ou
mesmo frases especificas nos textos.

Quanto a organizagdo composicional, o plano do texto (Adam 1999,
2002, 2008) nos antincios tem, na grande maioria dos casos’, uma Unica
sec¢do, mas pode também estar eventualmente distribuido em mais de uma
pagina (geralmente duas). No caso dos rétulos, a maioria dos textos distri-
bui-se em duas grandes sec¢des: o rotulo propriamente dito (que, pela sua
propria ocorréncia, institui o frente da garrafa) e o contra-rotulo (a assinalar
0 “verso” da garrafa). Ambos sdo géneros que articulam uma componente
verbal e uma componente ndo verbal, ou seja, trata-se de textos “multimo-
dais” (no sentido de Kress & Van Leeuwen, 1996 ¢ 2001). Alias, a compo-
nente verbal nestes textos/géneros pode ser minima: nos antincios, apenas o
nome do vinho e, nos rétulos, o0 nome do vinho mais uns poucos dados co-
merciais (exigidos por normativas legais). Em suma, pode haver textos de
ambos os géneros quase sem componente verbal.

No caso dos anuncios de vinho, o objeto publicitado — que € o “objeto de
discurso” (Grize 1990, 1996) ou tema principal — aparece sempre (em todos os
textos do corpus analisado) em imagem fotografica. Contudo, nem todos os
anuncios — como veremos abaixo — tematizam o vinho verbalmente. J4 no caso
dos rétulos, o objeto (vinho) esta fisicamente presente e todos os textos tema-
tizam verbalmente esse objeto. Este aspeto serd um dos tragos que distinguem
ambos os géneros no que diz respeito a organizacao tematica.

Relativamente aos elementos verbais de nivel local, observa-se nos
anuncios que a unica expressao fixa ou ritualizada ¢ uma forma definida por

2 Sobre as nogdes de “funcionamento psicossocial” e “organizagio semiolinguistica” dos
géneros, ver Miranda 2010b.

® As observagdes de carater quantitativo correspondem & andlise de um corpus constituido
especialmente para o estudo realizado.
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normas legais (“Seja responsavel. Beba com modera¢do”, nos textos portu-
gueses, ¢ “Beber con moderacion. Prohibida su venta a menores de 18 afos”,
nos textos argentinos). Pelo contrario, nos rétulos ha abundantes construgdes
fixas ou ritualizadas ligadas as atividades comercial e enoldgica, sendo al-
gumas definidas por normativas legais. Por exemplo, engarrafado por... ou
contém sulfitos sdo expressdes que estdo indicadas explicitamente na legis-
lagdo portuguesa.

Como ¢ previsivel (e dado o carater publicitario do género), os anincios
exploram os jogos de palavras e o recurso a expressoes ambiguas. Para além
disso, podem mobilizar outros temas, que ndo o vinho. Os rétulos, por seu
lado, apresentam um contetido proposicional mais estavel ou recorrente (da-
dos do produto, processo de producdo, notas de prova, sugestdes de consumo
ou servico, etc.)

Finalmente, um aspeto que vale a pena referir, embora ndo o possamos
explorar neste trabalho, ¢ que nos antincios pode haver enunciadores diferen-
tes a falar do vinho em causa (a implicar varias vozes, personagens diferen-
tes ou até mesmo citagdes). Nos rotulos, pelo contrario, geralmente “fala”
uma voz neutra (a do “textualizador”, nos termos de Bronckart 1997) ou a
voz dos produtores do vinho em causa; o que se verifica pela presenga da
primeira pessoa do plural®,

3. Mecanismos da organizacao tematica
3.1. Aspetos globais

A organizagdo tematica de um texto implica necessariamente duas clas-
ses de procedimentos: por um lado, a introducdo do referente, que pode
coincidir (ou ndo) com a primeira mencao linguistica desse referente; e, por
outro lado, as formas de retoma do referente, que realizam caminhos de pro-
gressdo tematica. Esses diversos “caminhos” foram descritos hd algumas
décadas no ambito da perspetiva funcional de frase (Danes 1974) e foram
retomados, depois, no campo da linguistica textual. Por exemplo, Adam
(2008) identifica as seguintes formas de progressdo tematica: a) progressao
com tema constante; b) progressdo por tematizacdo linear; c) progressao
tematica combinada. Estas formas de progressao realizam-se mediante me-
canismos tais como a reiteragdo lexical, a substitui¢do lexical, o emprego de
expressoes anaforicas, a elipse, etc.

Nos proximos itens veremos uma caracterizacdo sumaria desses meca-
nismos nos géneros em analise.

* Uma analise dos mecanismos enunciativos nos mesmos textos foi realizada em Miranda
(2010a).
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3.2. Introducio do referente e primeira mencéo linguistica

A introdugdo do referente “vinho” nos géneros analisados diverge por
causa do proprio funcionamento social desses géneros. No caso dos rotulos,
pressupde-se que o vinho estarad fisicamente presente, sendo o texto em cau-
sa 0 modo de identificacdo de um produto especifico num conjunto de pro-
dutos semelhantes. Ou seja, o rétulo tem a funcdo de nomear e singularizar
esse objeto particular. De maneira que o referente ¢ introduzido pelo préprio
objeto fisico (vinho) ou mesmo pelo suporte (a garrafa do vinho). J& no caso
dos antincios, verifica-se sempre a presenga de uma fotografia da garrafa do
vinho ou mesmo do rotulo como mecanismo de introdugcdo do tema-
-referente’. Isto explica-se pelo fim publicitario do anuncio, que visa instalar
um produto no mercado, que deve poder ser imediatamente reconhecivel
para os consumidores. Em ultima analise, o mecanismo de introdugdo do
referente explora um mesmo recurso: a presenga — fisica ou em fotografia —
do objeto e ndo apenas a ocorréncia do nome ou da marca.

A primeira mencao linguistica em ambos os géneros coincide: ¢ 0 nome
proprio do vinho. Esses nomes proprios assumem nos dois géneros uma
funcdo dupla de unidade referencial e de denominagdo. Um aspeto interes-
sante a observar ¢ que nos anuncios ¢ utilizada para o nome do vinho a
mesma tipografia que se utiliza nos rétulos. Esta escolha tipografica permite
fixar mais claramente — e provavelmente o consumidor podera relembrar
depois — 0 nome do vinho associado a uma determinada tipografia. Vejam-se
exemplos desse mecanismo nos textos (1 e (2).

La rewracibn
(e dnrecente at PECADO

v

sy e i palim v

ROMEIRA

Exemplo (1) o Exemplo (2)

5 No corpus de textos portugueses analisado, por exemplo, o tnico antincio que ndo tem a
imagem da garrafa do vinho é um anuncio de “Periquita”, que, contudo, reproduz o rétulo
da garrafa.



146 Florencia Miranda

3.3. Mecanismos de retomada do referente e progressio tematica

Para desenvolver a tematizacdo nos textos, rétulos e anincios coinci-
dem na mobilizacdo de certos mecanismos de progressdo tematica e/ou nas
modalidades utilizadas para retomar o referente. Mas ndo ha uma coincidén-
cia absoluta. Vejamos, em primeiro lugar, os mecanismos observados nos
rotulos e, depois, os mecanismos encontrados nos anuncios. Mais tarde, no
proximo item, faremos comentarios em relagdo ao modo como cada género
se realiza nas duas linguas em analise.

Nos rétulos (ver, a titulo de exemplo, os textos 3 e 4), verificamos a
ocorréncia de varios mecanismos de retomada ou progressao tematica.

CABECA D sURRO
; ¢ B ALTA VISTA' §
ook Tt B PREMIUM

\BECA DE BURRi» ¢ um vinho e )
S 5¢ produz em o de excepeiond MALBEC 2007
de. Provém dos melhores vinl{e ¥ / 22007 ;
"":’imo Demarcada do Dowro (vinhe 8 del grupo familiar francés EDONIA, tie
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ly il 2 ; 0 r a conocer al mundo el vi N
Ifr:l:.-hz)";dm };m: T""’Ef,,-,ﬁ;ﬁagda la auténtica expresion de sus vafiess
id nta Barroca. =
A gy S\ M8ace toral ¢ intensa macer® i s cpatl
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e g o e hora apos a aberiT de cada variedad. Este M2
Alemperaiura de 18 - 2076 B dirante doce meses:
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176501 1
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.

Exemplo (3) Exemplo (4)

Com algumas diferencas que comentaremos no proximo item, em am-
bas as linguas, os textos analisados recorrem a algum (ou alguns) dos seguin-
tes mecanismos’:

1) Reiteragdo do nome proprio:

Portugués: CABECA DE BURRO
Vinho tinto
O CABECA DE BURRO é um vinho que...

¢ Os exemplos sio retirados dos textos do corpus analisado.
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Espanhol: ALTA VISTA

PREMIUM

Malbec 2007

Alta Vista, del grupo familiar ...

2) Emprego do nome “vinho™:

Portugués: Vinho tinto de cor granada...
Espanhol: Vino de cuidada calidad...

3) Constru¢do com demonstrativo “este vinho™:

Portugués: Este vinho foi produzido...

Espanhol: ...una armonia que hace de este vino un clasico

4) Emprego de pronomes pessoais com valor anaférico’:

Portugués: Beba-o (...) a temperatura de...

Beba-se a temperatura de...

5) Emprego de anéforas associativas:

Portugués: As castas utilizadas sdo...

Espanhol: Temperatura de servicio...

6) Construgdes com elipse de sujeito, objeto ou outros complementos oracio-
nais (Q):

Portugués: Provém dos melhores vinhedos...
Espanhol: Presenta un intenso color rubi...
Portugués: Infinitivo com valor injuntivo. servir @ ...

Voz passiva com modalizag¢do deéntica: Deve ser bebido a...

7) Construgdes com possessivo:

Portugués: A sua comercializa¢do faz-se apos...

Espanhol: Su aroma a frutos...

8) Construgdes predicativas (nomeadamente, em expressoes ritualizadas):
Portugués: Produzido e engarrafado por...

Espanhol: Producido y embotellado por...

9) Construgdes predicativas sem realizagdo lexical de sujeito nem verbo [prepo-
sicionais ou adjetivais]:

7 Este mecanismo ndo se encontrou nos textos argentinos.



148 Florencia Miranda

Portugués: Excelente como aperitivo...
Port. e Esp.:  Ideal para...

Espanhol: De color rojo oscuro...”

Como observagdes gerais, vale explicitar que a elipse € o mecanismo de
tematizagdo mais frequente nos rétulos — o que provavelmente se explica
pela presenca fisica do referente. Também observamos o recurso a progres-
sdo por tema constante (em geral, aspetualizagdes no quadro de uma sequén-
cia descritiva dominante) e alguns casos de progressdo por tema derivado.
Neste género encontramos, igualmente, casos de progressao nao linear, cara-
terizada por frequentes saltos temadticos (por exemplo: vinho — adega —
vinho). Estes saltos tematicos podem eventualmente estar marcados através
de mudanca tipografica ou por segmentagdo espacial.

Vejamos um exemplo da diversidade de mecanismos que ocorrem num
Unico texto, analisando brevemente a componente verbal do rétulo reprodu-
zido em (3):

Cabeca de Burro
Vinho Tinto

O CABECA DE BURRO ¢ um vinho que apenas se
produz em anos de excepcional qualidade. Provém dos
melhores vinhedos da Regido Demarcada do Douro
(vinhas velhas).

As castas utilizadas s&o: Touriga Franca, Tinta Roriz e
Tinta Barroca. E_vinificado com desengace total e
intensa maceragéo.

A sua comercializacéo faz-se ap6s um estagio minimo
de doze meses em vasilhas de madeira e seis meses
em garrafa.

Deve beber-se uma hora ap6s a abertura da garrafa e
a temperatura de 18-20°C.

Contém Sulfitos

Neste exemplo, a progressdo tematica € assegurada pelos seguintes me-
canismos: reiteragdo do nome proprio em expressdo definida (“O Cabega de
Burro”) =» elipse + desinéncia verbal (“provém”) =» anafora associativa
(“as castas utilizadas...”) = elipse + desinéncia verbal + predicativo (“E
vinificado...) = construg¢do definida com possessivo (“A sua comercializa-

¥ Esta classe de construgfio preposicional sem sujeito explicito — muito frequente nos textos
argentinos — ndo se observa nos textos portugueses.
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¢do...”) =» voz passiva com modalizagdo debntica (“deve beber-se...”) =
elipse + desinéncia verbal (“contém”).

No caso dos anuncios, observam-se varios dos mecanismos que descre-
vemos para os rétulos: a reiteragdo do nome prdprio, o emprego do nome
“vinho”, a constru¢do com demonstrativo “este vinho”, constru¢cdes em que
0 sujeito ou o objeto sintaticos ndo t€m realizacdo lexical (elipse — O), cons-
trugcdes com possessivos e outros anaforicos. Porém, ndo se verifica a ocor-
réncia de: constru¢des predicativas ritualizadas, construgdes predicativas
preposicionais ou adjetivais sem realizagdo lexical de sujeito nem verbo,
formas do infinitivo com valor injuntivo (“Servir / Consumir...”), nem da
voz passiva com modalizagao deontica (“deve ser consumido...”).

Na maioria dos anuncios analisados ndo hd uma “progressdo” tematica
(no sentido de “evolucdao” ou “desenvolvimento tematico™), ja que os seg-
mentos verbais costumam ser muito curtos. Nos poucos casos em que ha
mesmo progressao, esta apresenta formas variadas (tema constante, hiperte-
ma, tema derivado e saltos tematicos). Notamos, também, que ha formas de
tematizacdo que ndo podem ser analisadas com os mecanismos “classicos”.
Trata-se de casos que poderiamos denominar tematizagdes “indiretas”, em
que, por exemplo, se fala de um assunto que ndo € o vinho: o encontro com
amigos, a natureza, a tradi¢do, a adega, etc. Esse mecanismo de “tematizagdo
indireta” poderia (ou mesmo deveria) ser abordado a partir da analise das
figuras de retorica, ja que ndo se deixa sistematizar na forma de mecanismos
linguisticos estaveis. Repare-se, por exemplo, na tematizagdo construida no
texto (2):

La tentacion que antecede al PECADO

Ya me estas observando... soy como el fruto prohibido en el paraiso
Un paraiso llamado Valle de Cafayate con vides a mas de 1800 msnm
Sé que por dentro soy PECADO

Pero solo por ahora... una tentacion

Aqui vemos uma personifica¢do do vinho, marcada, entre outros aspe-
tos, pelo emprego de verbos na primeira pessoa. No entanto, o emprego da
primeira pessoa — enquanto mecanismo linguistico — ndo pode ser descrito
como forma propria da tematizacdo do vinho nos antncios.

Esta dificuldade de sistematizagdo prende-se, como € dbvio, com o ca-
rater extremamente criativo da atividade publicitaria, que procura sempre
novas formas de dizer. Vemos um outro exemplo de processos complexos de
tematizag@o no texto portugués reproduzido em (1). Nesse caso, ¢ impossivel
analisar apenas a componente verbal para descrever o processo de tematiza-
¢do proposto, ja que as rolhas de cortica e as linhas que as unem as frases
(Amo-te, Amo-te, etc.) t€ém um papel fundamental na construgdo tematica do
texto. Em suma, para compreender os mecanismos de tematiza¢do nos antn-
cios — mais ainda do que nos rotulos — € preciso recorrer a categorias que
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provém de outros campos, para além da linguistica textual (nomeadamente, a
Retdrica e a Semiotica).

4. Observacdes sobre as linguas em contraste

Apesar da proximidade das linguas portuguesa e espanhola, quando se anali-
sam géneros em perspetiva comparada, as diferencas tornam-se evidentes.
Mas ndo se trata apenas das divergéncias que poderdo derivar das possibili-
dades oferecidas pelos sistemas das linguas — aspetos lexicais, fonéticos ou
morfossintaticos. Como ja mostrdmos em trabalhos anteriores (Miranda
2008, 2011), existem diferengas de uso das formas que nao se explicam pela
disponibilidade ou ndo no sistema, mas pelas proprias “normas” dos géneros,
sendo que utilizo aqui o termo “norma” no sentido de Coseriu (1978), como
aquilo que ¢ considerado “normal”, “frequente” ou “possivel” numa dada
comunidade.

Relativamente aos mecanismos de organizagdo tematica, verificam-se
algumas particularidades nos textos portugueses. Assim, a reiteragdo do no-
me do vinho — um mecanismo muito frequente em ambos os géneros — €
caraterizada, em portugués, pelo emprego do artigo definido (“O Cabeca de
Burro...”). Também observamos de forma recorrente os seguintes tragos: o
emprego de formas da voz passiva e da modalizagdo deodntica (“deve ser
consumido...”), a presenca de construgdes de [participio + sujeito + verbo]
ou [participio + verbo ser + um vinho] e o emprego da construgdo “E um
vinho...”. Para além disso, nos anuncios, encontramos uma componente
verbal em geral pouco desenvolvida.

Ja nos textos argentinos, em espanhol, ndo encontramos o emprego de
artigo definido com o nome proprio, nem o emprego do modalizador “de-
ver”. Observamos, sim, a presencga recorrente de construgdes predicativas
sem sujeito nem verbo (Ideal para... De color...). Nos antincios argentinos,
sempre ha a reiteragdo do nome proprio com a mesma tipografia do rétulo e
ocorrem processos de tematizagdo que se originam em “vozes de persona-
gens” (no sentido de Bronckart 1997), por exemplo, o préprio vinho — como
vimos no texto (2) — ou fontes citadas, mediante discurso relatado (por
exemplo, um endlogo ou um sommelier que exprime alguma opinido).

Como vemos, a maioria das diferengas ou singularidades encontradas na
realiza¢do dos géneros em cada uma das linguas — e, especialmente, em ter-
mos de construcao sintatica — ndo tém explicacdo fora do uso mesmo dos
géneros. Em concreto: uma expressdo como “Es un vino...” poderia ser usa-
da em espanhol sem violar nenhuma regra gramatical. Contudo, no nosso
corpus nao encontramos uma unica ocorréncia de tal estrutura como inicio
de frase. Da mesma forma, as frases iniciadas pela preposi¢ao “de” (como
em “De color rojo...”, “De gran expresion...”, “De gran estructura...”), mui-
to utilizadas em espanhol para a descrigdo das carateristicas do vinho, nao
ocorrem nos textos em portugueés.
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5. Consideracdes finais

A parir da analise dos textos do nosso corpus, podemos retirar algumas
conclusdes significativas para continuar a avangar no estudo da construgio
da dimensdo tematica dos textos. Um aspeto central € que comprovamos que
existe uma relagdo de dependéncia entre os mecanismos de organizagdo te-
matica ¢ os géneros textuais. Ou seja, cada género explora certos mecanis-
mos € ndo outros.

No caso dos géneros observados, notamos que apesar da proximidade
entre ambos, rotulos e aniincios publicitarios tematizam o mesmo objeto (o
vinho) mediante mecanismos diferenciados. Vistos de uma perspetiva com-
parada, notamos que os rotulos sdo mais rotinizados do que os antncios. A
rotinizagdo observa-se ndo s6 no que diz respeito a formatagdo do plano de
texto, as estruturas sintaticas utilizadas e aos mecanismos enunciativos, mas
também nos mecanismos que se utilizam para marcar a progressao tematica.
Esta diferenga entre maior ou menor grau de rotinizagdo explica-se, pelo
menos em parte, pelas condi¢des de producdo dos textos e pelas condi¢Ses
de leitura previstas mas, sobretudo, pela finalidade publicitaria, que ¢ dife-
rente em cada caso: parcial, nos rétulos, e pura ou dominante, nos aniincios.

Em ambos os géneros, o referente ¢ extraverbal (objeto fisicamente pre-
sente ou imagem) e permanece sempre disponivel. Por isso, o mecanismo de
tematizacao mais recorrente ¢ a elipse e pode haver saltos tematicos ou ana-
foras associativas sem prejudicar o trabalho de interpretagdo. Mas nos anun-
cios, ha o recurso a formas de tematizacdo “indireta”, o que exigiria recorrer
a categorias retdricas ou semioticas que permitissem descrever organizagdes
tematicas que ndo se limitam a formas de estruturacdo linguistica ou de ges-
tao dos recursos da lingua.

No nosso trabalho, a observacdo de géneros produzidos em duas lin-
guas naturais tipologicamente muito proximas traz a vantagem de mostrar
o papel fundamental e definitorio do ambiente ou contexto histoérico e soci-
ocultural para a producdo de textos e, portanto, para o uso da lingua. De
facto, as divergéncias entre portugués e espanhol no emprego dos recursos
linguisticos para a producdo dos textos analisados podem ser explicadas
em geral como estilos culturais ou de uso e ndo como divergéncias entre
sistemas linguisticos.

Em resumo, a analise mostra que a op¢ao por determinadas estruturas
da lingua, em detrimento de outras, ¢ um recorte que se estabiliza socialmen-
te para cada género textual. Assim, o facto de se utilizar uma dada estrutura
sintatica ou mecanismo, por exemplo, para colaborar na progressdo tematica
dos textos constitui um pardmetro do proprio género em que a estrutura se
realiza. Para além de tudo o que ja comentamos, um ultimo exemplo pode
ser evidente: o recurso a reiterag@o lexical constitui um parametro (no senti-
do de norma construida no e pelo uso da lingua) dos géneros analisados, cuja
finalidade publicitaria parece exigir a reiteragdo como mecanismo estratégi-
co para a fixacdo social de um nome (uma marca), mas ¢ um mecanismo que
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procura ser evitado (ou é mesmo de alguma maneira penalizado) em outros
géneros, como, por exemplo, o artigo académico.

Referéncias

Adam, Jean-Michel (1999). Linguistique textuelle. Des genres de discours aux
textes. Paris: Nathan.

Adam, Jean-Michel (2002). “Plan de texte”, in Charaudeau, P.; Maingueneau, D.
Dictionnaire d’Analyse du Discours. Paris: Seuil, pp. 433-434.

Adam, Jean-Michel (2005). La linguistique textuelle. Introduction a l'analyse tex-
tuelle des discours. Paris: Armand Colin.

Adam, Jean-Michel (2008). 4 lingiiistica textual. Introdug¢do a andlise textual dos
discursos. Sdo Paulo: Cortez.

Bronckart, Jean-Paul (1997). Activité langagiere, textes et discours. Pour un interac-
tionisme socio-discursif. Lausanne: Delachaux et Niestlé.

Bronckart, Jean-Paul (2008). “Genres de textes, types de discours et «degrés» de
langue. Hommage a Frangois Rastier”. In: Texto! vol. XIII, n°1. 2008. Dis-
ponivel em http://www.revue-texto.net/

Combettes, Bernard (1983). Pour une grammaire textuelle. La progression théema-
tique. Bruselas/Paris: De Boeck/Duculot.

Coseriu, Eugenio (1978). Teoria del lenguaje y lingiiistica general. Madrid: Gredos.

Danes, Frantisek (1974). Papers on functional sentence perspective. Praga: Acade-
mia.

Grize, Jean-Baptiste (1990). Logique et langage. Paris: Ophrys.

Grize, Jean-Baptiste (1996). Logique naturelle et communications. Paris: Presses
Universitaires de France.

Heidmann, Ute (2005). “Comparatisme et analyse de discours. La comparaison
différentielle comme méthode”, in Etudes de Lettres 1-2, pp. 99-118.

Kress, Gunther & Van Leeuwen Theo (1996). Reading Images: The Grammar of
Visual Design. London: Routledge.

Kress, Gunther & Van Leeuwen Theo (2001). Multimodal discourse. The modes and
media of contemporary communication. Londres: Arnold.

Miranda, Florencia (2008). “Aproximaciones y distancias. Una mirada sobre las
formas de tratamiento en portugués y espafol”, Cariello, G.; Ortiz, G. & Ris-
torto, M. (Comp.): Tramos y tramas II. Rosario: Laborde Editor, pp. 103-112.

Miranda, Florencia (2010a). “Mecanismos enunciativos em géneros publicitarios:
uma analise comparativa portugués / espanhol”, Comunicagdo apresentada ao
1I Congresso Internacional Linguagem e Interagdo. UNISINOS, Sdo Leo-
poldo, Brasil. 7 a 9 de Junho de 2010. (Inédito)

Miranda, Florencia (2010b). Textos e géneros em didlogo. Uma abordagem linguis-
tica da intertextualizac¢do. Lisboa: Fundagdo Calouste Gulbenkian / Funda-
¢do para a Ciéncia e a Teconologia.

Miranda, Florencia (2011). "Aspectos de la organizacion (semio)lingiiistica de eti-
quetas de vino (portugués y espafiol)", Cariello, G.; Ortiz, G.; Miranda, F. &



Exploragdes sobre géneros textuais e mecanismos de organizacéo 153

Bussola, D., Tramos y tramas III: Culturas, lenguas, literaturas e interdisci-
plina. Estudios comparativos. Rosario: Laborde., 121-128.

Miranda, Florencia; Coutinho, Maria Antonia (2010). “Las etiquetas como género de
texto: Un abordaje comparativo”, in Ibafiez Rodriguez, Miguel (coord.) Vino,
lengua y traduccion, Vol. 2, (CD-ROM), pp. 315-334.

Rastier, Frangois (2001). Arts et sciences du texte. Paris: PUF.



